ASPETTI DI COMUNICAZIONE  INERENTI ALLA LNI

PREMESSA
1) Una riflessione al fine di migliorare la comunicazione della LNI deve tenere in considerazione:
· la particolare strutturazione della LNI dove esiste un organo centrale istituzionale, quale la Presidenza Nazionale (PN), e le Sezioni e Delegazioni,  autonome dal punto di vista gestionale ed amministrativo ma soggette a rispettare gli scopi dell’associazione previsti dallo Statuto e le decisioni derivanti dal CDN, scaturite dalle deliberazioni dell’annuale AGS ;

· i principali scopi dell’Associazione prioritariamente rivolti  verso i giovani;
· le esigenze relazionali  verso i Soci e tra i Soci;

· il contesto socio-economico in cui attualmente opera;

· le attuali capacità e potenzialità relazionali e comunicative della LNI.
2) La comunicazione è suddivisa nelle seguenti due componenti :
· La comunicazione interna che consiste :

· nelle relazioni tra la Presidenza nazionale con gli Organi Centrali collegiali e con le Strutture Periferiche;
· nelle relazioni tra Strutture periferiche;

· nelle informazione ai Soci di notizie di varia tipologia.
· La comunicazione esterna consiste :

· nella relazione con Istituzioni – Organizzazioni-Associazioni sia a livello centrale che periferiche;
· nella pubblica informazione ;

· nella attività promozionale .

3) Attuali sistemi per la comunicazione interna della LNI :

· tradizionale scambio epistolare con lettere-circolari ecc.;

· portale/sito;

· circuito di posta elettronica;

· telefonia;

· rivista. 

4)  Attuali sistemi per la comunicazione esterna di Pubblica Informazione e promozionali :
· portale/sito;

· rivista;

· uffici comunicazione e promozione centrale e periferici;

· partecipazione ai principali Saloni Nautici;

· eventi nazionali/locali sportivi-culturali-ludici;

· partecipazione – presenza sulla carta stampata e nelle televisioni.
CONCLUSIONI E DECISIONI
In attesa dei risultati della commissione di studio( Vatteroni -Pujia -De Carlo) atta ad individuare l’attuale vera identità della LNI e la percezione nell’opinione pubblica, al fine di predisporre un’adeguata strategia di comunicazione che dovrebbe essere presentata in occasione della prossima AGS a Messina, è già evidente che,in questo particolare e critico momento socio economico, è prioritario a fronte degli scopi culturali sociali della LNI  :
· rivolgersi maggiormente ai giovani;

· promuovere l’immagine della LNI presso le Istituzioni,  le  Associazioni Culturali e le Organizzazioni  centrali e locali;
· coinvolgere con incisività l’opinione pubblica nelle attività delle Sezioni e delle Delegazioni.
In particolare nei riguardo dei giovani occorre : 

· proseguire ed incrementare le attività culturali e sportive con le scuole ;
· prevedere la loro presenza in ogni manifestazione;

· inserire argomenti di loro interesse nel portale e soprattutto migliorare l’interattività ;

· inserirsi nei social network (Facebook ,Twitter ecc.) che sono il loro nuovo sistema di interrelazione;

· dedicare alcune pagine della rivista al mondo dei giovani.

Nei riguardi della promozione dell’immagine LNI presso i principali contesti nazionali e locali occorre :

· promuovere eventi mirati a coinvolgere le Istituzioni, le Associazioni e le Organizzazioni di maggiore valenza culturale e sportiva;
· presenziare attivamente alle manifestazioni organizzate dalle altre realtà nazionali e locali;

· diffondere la rivista cercando di inserirsi con efficacia nella società.
Nei riguardi dell’opinione pubblica occorre :
· proseguire nel creare attività ed eventi che mirino non solo a coinvolgere i soci ma anche il pubblico sia nel campo sociale (diversamente abili- disadattati) che nel settore culturale, nel settore sportivo e ludico;
· presenziare in maniera attiva alle principali manifestazioni organizzate da Istituzioni e realtà nazionali e locali in cui lo scopo della LNI sia evidenziato e se possibile esaltato;

· mantenere e migliorare le relazioni con le Istituzioni locali da parte anche dei Presidenti delle SS.PP.(compito specifico dei Delegati Regionali);

· partecipare a trasmissioni televisive di qualità e/o di settore;
· veicolare la nostra immagine tramite i quotidiani nazionali e locali , le riviste specializzate e le agenzie di stampa specializzate nel settore nautico sfruttando eventi di una certa rilevanza, promossi o comunque sostenuti dalla LNI.
A fronte dell’attuale situazione organizzativa della LNI nel settore comunicativo e promozionale e di quanto sopra rappresentato si ha intenzione di :
· predisporre linee guida per la comunicazione e norme di linguaggio sia per lo staff della PN che per le Sezioni periferiche e Delegazioni da aggiornare in relazione all’evolversi delle situazioni;
· predisporre un video istituzionale da utilizzare in tutte le occasioni promozionali (da distribuire, in occasione della prossima AGS, a tutti i Presidenti ); 
· come già preventivato, predisporre il calendario delle manifestazioni/eventi di qualsiasi tipologia pianificati dalla PN e dalle SSPP per il prossimo anno al fine di poter individuare almeno quattro manifestazioni promozionali e di valenza nazionale opportunamente ubicate, in modo da coprire l’Italia intera, e differenti nel contenuto ;  

· rivedere completamente il portale concepito prioritariamente a favore dei Soci, ma scarsamente interattivo , difficilmente consultabile e non coordinato con i siti delle SSPP;
· rimodernare la rivista sia nei riguardi delle tematiche da trattare sia privilegiando le immagini fotografiche particolarmente adatte per un pubblico giovanile;
· ricercare una soluzione più flessibile nella tempistica di preparazione e di stampa della rivista;
· designare presso le Sezioni/Delegazioni un responsabile della comunicazione e promozione in grado di interloquire con continuità con l’ufficio di Comunicazione e Promozione della PN; 

· tramite specifiche professionalità dei soci e l’ausilio di agenzie di comunicazione ricercare idonee e efficaci occasioni di promozione nel settore televisivo e della carta stampata.
